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Rynek Farmaceutyczny w Polsce w roku 2020

Wartos¢ catego rynku farmaceutycznego bez
segmentu szpitalnego w 2020 roku wyniosta
ponad 37,07 mld ztotych (liczone w cenach
detalicznych). Na te kwote sktada sie sprzedaz
lekéw na recepte (Rx) oraz produktéw dostepnych
bez recepty OTC (w tym: leki, suplementy diety,
artykuty medyczne oraz kosmetyki).

Wartos¢ segmentu produktéw bez recepty w
aptekach stacjonarnych i w aptekach
internetowych w 2020 r. osiggneta 17,02 mld
ztotych (liczone w cenach detalicznych brutto).
Do sprzedazy tego segmentu zaliczamy: leki
OTC, suplementy diety, artykuty medyczne oraz
kosmetyki apteczne i odzywki dla dzieci i
dorostych.

Segment produktéw dostepnych bez recepty w
2020 roku miat okoto 46% udziatu wartosciowego
w catym rynku farmaceutycznym w Polsce
(wliczajac  leki, suplementy diety, artykuly
medyczne oraz kosmetyki apteczne). Z tego leki
OTC o dziataniu leczniczym i suplementy diety o
dziataniu wspierajgcym stanowig okoto 36,0%.

Nalezy sie rowniez spodziewaC poszerzania
asortymentu zwitaszcza w sieciach aptecznych
wyposazonych w strefe samoobstugowg i czesé
drogeryjng. Dobrym przyktadem produktéw mogg
by¢ soczewki i ptyny do przechowywania i
czyszczenia soczewek optycznych, pieluchomajtki
dla dorostych, zZaawansowane opatrunki,
urzgdzenia medyczne, co pokazuje, ze apteki
zamierzajg konkurowa¢ z innymi typami sklepdw.
Coraz czesciej na potkach w aptekach sieciowych
widoczne sg marki wiasne. Ich udziat w rynku
produktéw bez recepty to juz 3,9% wliczajgc w te
liczbe marki witasne sieci aptecznych i hurtowni
farmaceutycznych, ale sg kategorie, gdzie ten
udziat wynosi nawet kilkanascie procent, np.
probiotyki, witamina C, z tendencjg rosnaca.

Kolejnym kanatem dynamicznie rozwijajgcej sie
dystrybucji jest sprzedaz internetowa.
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Kanaty dystrybucji: ok. 94 % catkowitej
sprzedazy w segmencie OTC zajmuje dystrybucja
apteczna. Sprzedaz pozaapteczna tzw. GSL, do
ktérej zaliczamy mi.in dystrybucje poprzez sieci
hipermarketow, drogerii, matych i srednich sklepow
spozywczych oraz stacji benzynowych stanowi
jedynie ok. 6%.

WPLYW PANDEMII COVID 19 NA ROZWOJ
RYNKU OTC.

2020 rok z narastajgcym wzrostem zachorowan na
COVID 19 wplyngt znaczgco na rozwdj segmentu
OTC w Polsce i na $wiecie. Po pierwsze
odnotowaliS§my  znaczacy spadek  dynamiki
sprzedazy z 6,1% na 3,7% co oznaczg 40%
spadek w dynamice. Po panice zakupowej (zakup
srodkow odkazajacych, przeciwbolowych,
przeciwwirusowych na przezigbienie), ktdra miata
miejsce w 1 kwartale 2020 roku nastgpit znaczacy
spadek sprzedazy w aptekach stacjonarnych.
Mniejszy ruch w aptece byt spowodowany
zamknieciem kraju, galerii handlowych gdzie ma
swojg lokalizacje wiele duzych aptek sieciowych.
Po drugie zakaz wychodzenia wptynat na mniejszg
transmisje innych choréb, inaczej mowigc
epidemiologia rozwoju innych schorzen i ich
objawow (kaszel, katar, przeziebienie byta
niesprzyjajgca. Roéwniez wiele wizyt u lekarzy i
planowych zabiegéw zostato odtozonych Ilub
przetozonych na pozniejszy termin. A poniewaz
wiele rekomendaciji lekarskich dla pacjentow jest
opartych o produkty OTC roéwniez z tego powodu
odnotowali§my mniejszg realizacje tych zalecen w
aptekach.



Nie oznacza to, ze nie bylo kategorii silnie
skorelowanych z pandemig, ktérych sprzedaz
urosta np. witaminy i mineraly, preparaty
uspokajajgce, rynek typu lifestyle” z produktami
na bazie sildenafilu.

Kanat sprzedazy wysytkowej rowniez odnotowat
znaczgcy wzrost w 2020 roku. Na pewno
katalizatorem jego rozwoju byta pandemia. Dzisiaj
jego wartos¢ wynosi juz ponad 1 miliard ztotych ze
wzrostem 40% rok do roku.

RYNEK OTC (LEKI OTC | SUPLEMENTY
DIETY) SEGMENT SPRZEDAZY
APTECZNEJ.

W 2020 r. wartos¢ sprzedazy w aptekach
stacjonarnych wyniosta 12,79 mld ziotych, co
oznacza wzrost 0 3,7% w stosunku do 2019 r. Jest
to wzrost wiekszy niz globalny wzrost rynku CH
(2,1%). Kategoria suplementow diety, jesli chodzi o
swoj udziat w catym segmencie OTC zajmujg
druga pozycje (3,47 mld ztotych) po lekach OTC.

* W 2020 r. Polacy zakupili 752 mIn opakowan
produktéw OTC. Jesli dodamy do tego
kosmetyki, artykuty medyczne, odzywki oraz
produkty sprzedane przez Internet liczba ta
siegnie ponad 1 miliarda (1,062) opakowan.
W tym samych okresie sprzedano tylko 699
min opakowan lekéw dostepnych wytgcznie
na recepte. Jak wida¢ z tej prostej analizy
grupg docelowg produktéw w aptekach dla
konsumenta i/lub pacjenta sg produkty bez
recepty.

* Bardzo istothym motorem wzrostu w rynku
produktéw bez recepty jest innowacja, w tym
switch Rx/OTC. Molekuly, ktére pojawity sie
w ostatnich 5 latach osiggnetly sprzedaz
prawie 390 milionéw ztotych. Niestety w 2020
roku sprzedaz molekut, ktére pojawity sie w
ostatnim roku nie przekroczyta 20 milionow
Ziotych.

* Polski rynek OTC wykazuje tez rosngcg
konsumpcje starszych produktéw, ktére sag
na rynku 2 lata i dluzej co pokazuje jak
zdrowe sg jego podstawy.

» Kategorig terapeutyczng odnotowujgcag
najwiekszg warto$¢ sprzedazy aptecznej sg
leki na kaszel i inne problemy zwigzane z
oddychaniem. W 2020 r. ta kategoria
odnotowata wysokos¢ sprzedazy w aptekach
stacjonarnych i cenach koncowych dla
pacjenta na poziomie 2,62 mld ztotych. Ale
pamietajmy, ze jednoczesnie nastgpit spadek
sprzedazy w 2020 vs 2019 0 5,9%.

Nastepnymi w kolejnosci kategoriami byt
segment witamin i mineratow gdzie dos¢ duzy
wzrost odnotowaty mono mineraty i mono
witaminy, na przyktad magnez, cynk i
witamina D3. W 2021 r. ta kategoria moze by¢
juz pierwszym segmentem rynku OTC
poniewaz osiggneta 21% wzrostu.

» Kolejng kategorig byty produkty
przeciwbolowe, gdzie obserwowany byt
wzrost w tradycyjnych preparatach
przeciwbolowych dzieki wprowadzeniu wielu
nowych wariantbw na rynek oraz rozwdj
preparatéw przeciwbdlowych do stosowania
zewnetrznego. Ta kategoria tez pozytywnie
byta skorelowana z pandemig COVID-19
(objawowe leczenie gorgczki). W 2020 roku
osiggneta ponad 8% wzrostu.

Kategoria zamykajgcg najwazniejsze segmenty
rynku jest grupa produkidw wspomagajgcych
trawienie. W tej grupie produktéw obserwujemy
coraz wiecej nowych preparatbw na rozne
dolegliwosci gastryczne poczgwszy od watroby
poprzez niestrawnos¢, biegunke a skonczywszy
na produktach wspomagajgcych efektywne
trawienie. W tej kategorii sg réwniez probiotyki,
ktére niestety z powodu mniejszej liczby
przypadkoéw infekcji goérnych i dolnych drog
oddechowych odnotowaty dwucyfrowy spadek.



SPRZEDAZ GLOWNYCH KATEGORII RYNKU OTC W KANALE SPRZEDAZY APTECZNEJ W 2020 R. (MLN PLN):

127 116 107 -84 ,-38 26 6
= 01 COUGH COLD&OTH RESP PROD

= 04 VITAM.MINER.&NUTRIT.SUPPL
= 02 PAIN RELIEF

= 03 DIGEST & OTH INTEST PROD

= 06 SKIN TREATMENT

= 10 CIRCULATORY PRODUCTS

= 12 URINARY AND REPROD.CARE
= 05 TONICS & OTHER STIMULANTS
= 07 EYE CARE

s 13 CALM..SLEEP&MOOD ENH.PRO
= 09 OUTH TREATMENT PROD.

s 17 HABIT TREATMENT

= 18 MISCELLANEOUS

= 08 EAR CARE

= 14 WEIGHT LOSS PRODUCTS

= 11 ANTINAUSEAN.

= 97 ALL OTHER MISCELLANEOUS

KORPORACJE OTC

UDZIALY KORPORACJI W RYNKU LEKOW OTC W 2020 ROKU (SPRZEDAZ W KANALE APTECZNYM W CENACH
OSTATECZNYCH DLA PACJENTA)

= POLPHARMA GROUP
= USP ZDROWIE

= AFLOFARM

= GSK CONSUMER H/C
= SANOFI

= HASCO LEK

= TEVA GROUP

= CHAIN

=" BAUSCH HEALTH

® PROCTER&GAMBLE
= OTHERS




Srednia cena produktu OTC dostepnego w aptece w 2020 roku wynosita 17,01 zt za jedno opakowanie (w
cenach koncowych dla pacjenta).

SREDNIA CENA (W PLN) ZA OPAKOWANIE WEDLUG KATEGORII PRODUKTU:

19,06
15,92

Registered Medicines Unregistered Medicines
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